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1. ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА

1.1. ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ


В 2009 году потребительский рынок города продолжал динамично развиваться.


На протяжении 2009 года отмечалась снижение динамики оборота розничной торговли и общественного питания. По итогам года товарооборот составил 7 669 057 328 рублей, в сравнении с 2008 годом товарооборот снизился на 1 178 870 635 рублей, что составляет 15,4%. 

Динамика оборота розничной торговли, общественного питания

города (в рублях)

	показатели
	2008 год
	2009 год

	В год
	8 847 927 963
	7 669 057 328

	В день
	24 240 898
	21 011 115



Товарооборот на душу населения в 2009 году с учетом розничной торговли и общественного питания составил 159 725 рублей (показатель 2008 года оставил 184 331 рубль).

Товарооборот на душу населения в 2009 году по розничной торговле составил 135 067 рублей.

Структура товарооборота на душу  населения по розничной торговле
 (в рублях)

	показатели
	2008 год
	2009 год

	
	промтовары
	продтовары
	промтовары
	продтовары

	
	
	Продукт

питания
	В т.ч.

алкоголь
	
	Продукт питания
	В т.ч. алкоголь

	В год
	86 576
	73 465
	9 480
	68 951
	66 115
	7 993

	в день
	237-19
	201-27
	25-97
	188-90
	181-25
	21-89


Макроструктура товарооборота розничной торговли города в 2008 году

(в рублях)

	Год
	всего
	промтовары
	продтовары

	
	
	
	Продукты питания
	В т.ч. алкоголь

	2008
	7 681 977 009
	4 155 660 077
	3 526 316 933
	455 068 787

	2009
	6 485 112 419
	3 307 407 334
	3 177 705 085
	384 18 4 545



На потребительском рынке города в 2009 году сохранялась высокая насыщенность основными продовольственными и непродовольственными товарами, которая полностью соответствовала спросу населения.


В макроструктуре товарооборота по сравнению с 2008 годом снизился спрос на непродовольственные товары на 845 009 557 рублей, доля которых в 2009 году составила 51 % от общего объема реализованных товаров.


Так же снизился спрос на продовольственные товары на 351 857 034 рублей, доля которых в 2009 году составила 49% от общего объема реализованных товаров.


Структура формирования оборота розничной торговли по микрорайонам города остается неоднородной. Наибольшая доля розничных продаж приходится на 1 микрорайон – 24,9%,


- доля 7 микрорайона – 20,4%,

- доля 9, 10, 22 микрорайонов – 10,8%,

- доля 4 микрорайона – 10,6%,

- доля 2 микрорайона – 10,3%,

- доля микрорайона «Южный» и Южной промышленной зоны – 7,4%,

- доля 6 микрорайона – 7,0%,

- доля 5 микрорайона – 5,4%,

- доля 3 микрорайона – 3,2%,    

- доля иногородних предпринимателей (иногородние ярмарки) – 2,2 % от общего объема реализации товаров, или 4,7 % от объема реализации непродовольственных товаров.  

Динамика оборота розничной торговли

по микрорайонам города (в рублях)
	 №

п/п
	              Районы
	    2008 год
	    2009 год

	1.
	1 микрорайон
	2 210 872 640
	1 614 792 992

	2.
	2 микрорайон
	911 631 872
	667 966 579

	3. 
	3 микрорайон
	288 674 240
	207 523 597

	4.
	4 микрорайон
	907 773 696
	687 421 916

	5.
	5 микрорайон
	476 760 320
	350 196 071

	6.
	6 микрорайон
	625 162 304
	453 957 869

	7.
	7 микрорайон
	1 809 622 336
	1 322 962 933

	8.
	9, 10, 22 микрорайон
	955 283 877
	700 392 143

	9.
	«Южный» микрорайон, южная промзона
	662 090 560
	479 898 321

	В.т.ч. 
	Летняя торговля
	20 400 000
	22 851 300

	
	Иногородние ярмарки
	196 000 000
	146 000 000

	          Итого
	7 752 818 797
	6 485 112 419


Структура товарооборота по микрорайонам (в рублях)

	 №

п/п
	Районы
	2009 год

	
	
	промтовары


	продтовары

	
	
	
	продукты
	В т.ч. алкоголь

	1.
	1 микрорайон, СЗКЗ, ул Новая
	823 544 426
	791 248 566
	95 661 952

	2.
	2 микрорайон
	340 662 955
	327 303 624
	39 571 008

	3.
	3 микрорайон
	105 837 034
	101 686 563
	12 290 278

	4.
	4 микрорайон
	350 585 177
	336 836 739
	40 723 562

	5.
	5 микрорайон
	178 599 996
	171 596 075
	20 745 965

	6.
	6 микрорайон
	231 518 513
	222 439 356
	26 892 918

	7. 
	7 микрорайон
	674 711 095
	648 251 838
	78 373 647

	8.
	9, 10, 22 микрорайон
	357 199 992
	343 192 151
	41 491 931

	9.
	«Южный» микрорайон, южная промзона 
	244 748 142
	235 150 173
	28 433 284

	
	ИТОГО
	3 307 407 334
	3 177 705 085
	384 184 545

	             Всего по городу                                               6 485 112 419


Структура товарооборота по микрорайонам (в рублях)

	 №

п/п
	Районы
	2008 год

	
	
	промтовары


	продтовары

	
	
	
	продукты
	В т.ч. алкоголь

	1.
	1 микрорайон, СЗКЗ, ул Новая
	1 193 871 225
	878 052 916
	71 737 769

	2.
	2 микрорайон
	492 281 210
	363 210 643
	66 613 643

	3.
	3 микрорайон
	155 884 089
	112 842 141
	32 794 408

	4.
	4 микрорайон
	490 197 795
	373 789 599
	105 557 008

	5.
	5 микрорайон
	257 450 572
	190 421 114
	24 595 806

	6.
	6 микрорайон
	337 587 644
	246 842 185
	88 134 974

	7. 
	7 микрорайон
	977 196 061
	719 368 654
	49 704 026

	8.
	9, 10, 22 микрорайон
	515 868 445
	380 842 228
	32 794 408

	9.
	«Южный» микрорайон, южная промзона
	357 528 902
	260 947 452
	40 480 598

	
	ИТОГО
	4 155 660 077
	3 526 316 933
	455 068 787

	             Всего по городу                                                  7 681 977 009



В 2009 году динамика развития торговой сети носила положительный характер.  Подтверждению тому введение в эксплуатацию торгового комплекса «Медиа» в 9 микрорайоне, магазина «Тамара» в 9 микрорайоне, торговые площади объектов розничной торговли увеличилась на 1727 квадратных метров.


В отрасли экономики «Розничная торговля. Общественное питание» в городе Радужный в 2009 году осуществлялась деятельность в 353 объектах торговли, общественного питания, где осуществляют деятельность 768 субъектов предпринимательской деятельности.

Обеспеченность населения города торговыми площадями

в 2009 году (в квадратных метрах)

	Наименование района


	Норма

Sт на

1000 ж
	Кол-во

жителей
	Sт

по нормам
	Sт

по

факту
	Отклонен

м2
	%

обесп.

	1 микрорайон
	280
	5121
	1434
	16045
	+14611
	1119

	2 микрорайон
	280
	7019
	1965
	6616
	+4651
	336

	3 микрорайон
	280
	5289
	1480
	2095
	+615
	141

	4 микрорайон
	280
	2210
	621
	6588
	+5967
	1060

	5 микрорайон
	280
	3389
	949
	3460
	+2511
	364

	6 микрорайон
	280
	8701
	2436
	4537
	+2101
	186

	7 микрорайон
	280
	8206
	2297
	13133
	+10836
	571

	9, 10, 22 микрорайон
	280
	4477
	1254
	6933
	+5679
	552

	«Южный» микрорайон, Южная промзона
	280
	3588
	1004
	4805
	+3801
	478

	Итого по городу
	280
	48000
	13440
	64212
	+50772
	477


Структура розничной торговой сети города

по микрорайонам города на 01.01.2010 
	тип

предприятия
	районы
	всего

по

городу

	
	1

мкр
	2

мкр
	3

мкр
	4

мкр
	5

мкр
	6

мкр
	7 мкр
	9

мкр
	«Ю»

мкр
	

	Продовольственные

магазины
	13
	15
	7
	2
	3
	12
	13
	3
	13
	81

	Субъекты торговли
	44
	19
	7
	2
	3
	12
	19
	4
	14
	124

	Непродовольственные

магазины
	26
	20
	4
	3
	
	11
	29
	6
	19
	118

	Субъекты торговли
	36
	24
	4
	3
	
	11
	53
	10
	22
	163

	Смешанные

магазины
	3
	3
	2
	1
	
	
	1
	3
	
	13

	Субъекты торговли
	4
	7
	4
	4
	
	
	2
	4
	
	25

	Торговые центры
	2
	1
	
	1
	2
	2
	2
	4
	
	14

	Субъекты торговли
	68
	2
	
	61
	66
	36
	7
	16
	
	256

	 Павильоны всего
	24
	2
	
	1
	
	
	1
	1
	6
	35

	 в.т.ч. продовольств.
	
	1
	
	
	
	
	
	1
	6
	8

	 в.т.ч. непродов.
	24
	1
	
	1
	
	
	1
	
	
	27

	Субъекты торговли
	24
	2
	
	1
	
	
	1
	1
	6
	35

	Магазин-склад
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	1

	Субъекты торговли
	30
	
	
	
	
	
	
	
	
	30

	 Киоски всего
	
	1
	
	
	
	1
	1
	
	
	3

	 в.т.ч. продовольств.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 в.т.ч. непродов.
	
	1
	
	
	
	1
	1
	
	
	3

	 Субъекты торговли
	
	1
	
	
	
	1
	1
	
	
	3

	 Времен. Мелк. Розн.
	3
	3
	1
	
	
	
	2
	
	
	9

	Субъекты торговли
	3
	3
	1
	
	
	
	2
	
	
	9

	Временные общепита
	
	
	2
	
	3
	
	1
	
	1
	7

	Субъекты торговли
	
	
	2
	
	3
	
	1
	
	1
	7

	 П.О.П. з\т
	31
	31

	Субъекты торговли
	11
	11

	 П.О.П. о\т
	14
	5
	3
	1
	1
	1
	1
	8
	5
	39

	 Субъекты торговли
	14
	5
	3
	1
	1
	2
	1
	8
	5
	40

	 Оптовой торговли
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	1

	Субъекты торговли
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	2

	 Рынки
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	1

	Субъектов торговли
	63
	
	
	
	
	
	
	
	
	63

	 Итого объектов торговли по мкр.
	88
	50
	19
	9
	9
	27
	51
	25
	44
	353

	Итого субъектов торговли
	288
	63
	21
	72
	73
	62
	87
	43
	48
	768



В структуре сети розничной торговли в 2009 году применяются прогрессивные методы обслуживания: 

Универсальные магазины: магазины «Кредо Радужный 1», «Кредо Радужный 2» «Кредо Радужный 3», «Кредо Радужный 4», «Кредо Радужный 5», «Кредо Радужный 6», «Солекс-Моторс», принадлежащие ЗАО «Компания Солекс»; «Ассорти», «Классик», «Классик плюс», принадлежащие ООО «А-Спектр»;


торговые центры: «Дружба», «Торговый дом «Югра»», «Сити», «Мегас», «Аврора», «Северное сияние», «Эверест», «777», «Комфорт», «Подсолнух»; «Весна», «Аган-град», торговый комплекс «Медиа»;

самообслуживания: магазины ЗАО «Компания Солекс»; отдел «Оптима» в магазине «Радужный», отдел «Оптима» в торговом центре «Мегас»;  магазин «Любимый», отдел «Любимый» в торговом центре «Торговый дом «Югра»», отдел «Продукты» ООО «Югра-Ритэйл-Менеджмент-Радужный» в торговом центре «Сити», отдел «Продукты» ООО «Югра-Ритэйл-Менеджмент-Радужный» в торговом центре «Мегас»; отдел «Продукты» ООО «Югра-Ритэйл-Менеджмент-Радужный» в торговом центре «Подсолнух»; отделы торгового центра «Аврора» ООО «Диапазон», отделы торгового центра «Комфорт», магазин «Солекс-Моторс»,  магазин «Любимый», магазин «Бюро», отдел «Продукты» ООО «СПИТАК» в торговом центре «Торговый дом «Югра», отделы и магазины ООО «А-Спектр», отдел «Продовольственных товаров» ИП Хайруллина Г.Х. в торговом центре «Колизей»; 


магазины-дискаунты: магазины ЗАО «Компания Солекс», магазины ООО «А-Спектр», магазин «Дружба», «Кенвуд», «Мастер», «Караван», «Керама-Н», «Оптима», «Видео ру», отделы торгового центра «Комфорт», «Золото. 585», магазин «Ювелиры Югры», магазин «Глория Джинс», отделы в торговом центре «Сити», торговые отделы ИП Надждиной Л.Н., «Летуаль», «ЛОГО», «Элита», отделы торгового центра «Подсолнух», магазин «Изумруд», магазин «Связной», «Фин Флаер», отдел «Легкий шаг» и ряд промышленных отделом магазина «Радужный», «Изумруд».

Инновации в потребительском рынке города за 2009 год следующие: развитие сетевых структур: сетевая структура «Подсолнух», «Кредо Радужный», «Норд», «Лого», «Югра Ритейл Менеджмент Радужный», «Оптима», «Любимый», «А-Спектр», «Эльдорадо, «Эксперт», создана торговая марка торговой сети ООО «Хлебозавод» - «Веселый пекарь», сетевая структура подключения к услугам сотовой связи «Мегафон», «МТС», «Билайн», «ЮТел». Продвижение товаров популярных торговых марок «Села», «Оджи», «Финфлеер», «Саваш», «Розенберг», «Адидас». Причем сетевая торговля представлена не только сетью крупных предприятий торговли, но и другими малыми торговыми предприятиями города, такими как ИП Бабаев Ш.Х., ИП Аббасов В.Я. – о, ИП Аверьянова О.М., ИП Баймухаметова Д.Г., ИП Паршин А.Ф., ИП Софиенко В.В., ООО «Альфа», МУП «Комбинат общественного питания».

Структура рабочих мест розничной торговли, общественного 
питания структура заработной платы розничной торговли,

общественного питания


За 2009 год сохранена средняя заработная плата в розничной торговой сети, предприятиях общественного питания. На 01.01.2010 размер средней заработной платы составляет 23 520 рублей.

Продолжается тенденция повышения образовательного уровня работников розничной торговли, общественного питания. Структура занятых в стационарных предприятиях розничной  торговли, общественного питания по уровню образования такова:

            - 25 % работающих имеют высшее образование;

            - 30 % работающих имеют среднее специальное образование;

            - 45 % работающих имеют среднее образование, специальную подготовку. 

На начало 2010 года в отрасли экономики «Торговля, общественное питания» трудятся 6 382 человека (стационарная торговая сеть, стационарные предприятия общественного питания). На 01.01.2010 в городе имеется 6 382 рабочих места в отрасли экономики «Торговля. Общественное питание». 
	№

п/п
	Тип предприятия


	Количе-ство

объектов


	Средне-

списочная

числен-ность
	Всего
	Средняя

зарплата
	Всего

тыс. руб.
в год

	1.
	Торговый центр
	14
	80
	1 120
	34 200
	  459.6

	2.
	Магазин
	218
	15
	3 270
	21 660
	  849.9

	3.
	Павильон
	35
	8
	280
	18 240
	    61.3

	4.
	Киоск
	12
	4
	48
	17 100
	      9.8

	5.
	Предприятие 

   общепита
	73
	20
	1 460
	20 520
	  359.5

	6.
	Рынок
	1/120
	1.7
	204
	25000
	     61.2

	
	Итого по объектам города
	353
	18.07
	6 382
	23520
	1 801.3


1.2.  ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ


Основными направлениями развития оптовой торговли города в прошедшем году были: повышение эффективности использования материально-технической базы оптовых предприятий, ее модернизация, развитие сети розничной торговли.


На 01.01.2010 на потребительском рынке города функционировала 1 крупная оптовая база  площадью складских помещений 6 907 кв. м., имеющая холодильники емкостью 500 тн. В 2009 году на этих площадях  функционирует  предприятие оптовой, мелкооптовой торговли ООО «Тройка СТЛ», ИП Захарчук Н.В., ИП Агаев А.И-о.  Ассортимент продовольственных товаров – мясная и рыбная гастрономия, жиры животного происхождения, масло растительное, сыры, молоко, кисломолочная продукция, пиво, безалкогольные напитки, минеральная вода, соки овощные, соки фруктовые, яйцо куриное.


На этих же площадях работает предприятие мелкооптовой торговли – магазин-склад, принадлежащее индивидуальному предпринимателю Шамыеву Али Мамеду-оглы, который предоставляет торговые площади в аренду для 30 субъектов торговли, являющихся субъектами малого предпринимательства. Ассортимент товаров – свежие овощи, фрукты, сухофрукты, вкусовые товары. 


Оптовые поставками продовольственных товаров для предприятий города осуществляют городские субъекты потребительского рынка – ООО «Диана», ИП Гуламбаев Б.Н., ИП Шуравин С.В., ИП Воронова С.С., ИП Агаев А.И-о,  ООО «Хлебозавод», ИП Саргсян С.Е. кондитерский цех «Лакомка», МУП «Комбинат общественного питания». 


Оптовая торговля в городе представлена не только продовольственными товарами, непродовольственными товарами по опту торгуют следующие субъекты потребительского рынка города: ИП Рябиков И.П., ИП Войниленко Ю.В., ИП Коломийцев А.В., ООО «А-Спектр», ЗАО «Компания Солекс», ООО «Арт-Лайн», ООО «Керама-Н», ООО «Стройсантехкомплект», ИП Потоманова Л.В., ИП Левин Г.Г., ИП Лысков А.В., ОАО «Радужнинская аптека», ИП Гембух О.А., ИП Ларионов В.Г., МУП «Редакция газеты «Новости Радужного».

Оборот оптовой торговли в 2010 году составил  1 798 524  000 рублей.
1.3. ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ СЕТИ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ


Объем оборота общественного питания в 2009 году составил 1183944909 рублей, на душу населения услуг общественного питания предоставлялось на сумму  24 621 рублей.


Динамика развития сети общественного питания в 2009 году носила стабильный характер. За прошедший год в городе открылось новое предприятие общественного питания на 200 посадочных мест – бар «Пивная бочка».

Обеспеченность населения посадочными местами

в предприятиях общественного питания города
	Наименование района
	Предприятия общественного питания

	
	п.м.

на

1000

жит
	кол-во

жит
	П.М.

по

нормам
	фактическое наличие П.М.

в П.О.П

	
	
	
	
	обще

доступные
	школьные,

учебные

заведения
	при пром. предпр.

	1 микрорайон
	40
	5120
	205
	1136
	160
	36

	2 микрорайон
	40
	7151
	287
	666
	360
	80

	3 микрорайон
	40
	5304
	212
	220
	360
	

	4 микрорайон
	40
	2111
	84
	256
	
	

	5 микрорайон
	40
	3403
	137
	262
	160
	

	6 микрорайон
	40
	8669
	347
	222
	660
	

	7 микрорайон
	40
	8151
	327
	186
	560
	20

	9,10,22 микрорайоны
	40
	3782
	152
	707
	
	

	«Южный» мкр
	40
	4208
	169
	304
	560
	244

	Пром. зона
	
	
	
	
	
	470

	Итого по городу
	40
	48000
	1920
	3959
	2820
	850

	 Всего по городу посадочных мест в П.О.П.                       7629



Всего в городе функционируют 66 предприятий общественного питания на 7 629 посадочных мест, в том числе открытой сети 3 959 посадочных мест, при учебных заведениях 2 820 посадочных мест, 850 посадочных мест в предприятиях общественного питания при промышленных предприятиях. Обеспеченность населения города в посадочных местах предприятий общественного питания 397%, по открытой сети предприятий 176% соответственно. Услуга общественного питания открытой сети в 2009 году пользовалась спросом у населения города.


Динамика развития общественного питания в 2009 году положительная.

1.4. ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ СЕТИ ПРЕДПРИЯТИЙ БЫТОВОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ, ПРЕДПРИЯТИЙ ОКАЗЫВАЮЩИХ УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ ИНОГО НАПРАВЛЕНИЯ

Интенсивно развивается сфера бытового обслуживания.  Положительна динамика объема предоставляемых населению города бытовых услуг и развития сети предприятий бытового обслуживания населения, а также предприятий, оказывающих населению иные услуги социального направления. 


В 2009 году в городе оказывали услуги населению 212 предприятий по 28 направлениям.


В 2009 году населению города Радужный оказывались услуги по следующим направлениям:

	№

п/п
	Наименование услуги


	Количество

предприятий


	Объем

услуг в денежном

выражении (руб.)

	1.
	Химическая чистка
	1
	4 664 400

	2.
	Фотомастерские, салоны, фотолаборатории
	8
	33 191 875

	3.
	Парикмахерские
	27
	159 018 457

	4.
	Услуги косметологические
	4
	5 980 000

	5.
	Полиграфические услуги
	8
	14 001 572

	6.
	Услуги проката
	6
	6 189 300

	7.
	Стоматологические услуги
	8
	76 885 706

	8.
	Бани, сауны
	4
	23 943 920

	9.
	Ювелирные мастерские
	1
	2 755 038

	10.
	Граверные мастерские
	1
	1 144 400

	11.
	Ремонт обуви
	8
	29 826 505

	12.
	Изготовление ключей
	2
	1 227 096

	13.
	Ремонт бытовой техники
	8
	28 031 250

	14.
	Ремонт часов
	3
	3 751 913

	15.
	Ритуальные услуги
	1
	2 381 758

	16.
	Гостиницы
	6
	232 259 400

	17.
	Прокат игровых автоматов
	2
	14 950 000

	18.
	Спортивно-оздоровительные услуги
	12
	24 150 000

	19.
	Ремонт автомобильного транспорта
	14
	95 440 800

	20.
	Услуги такси
	15
	111 780 000

	21.
	Услуги автомобильного сервиса
	14
	47 012 000

	22.
	Ремонт верхней одежды
	5
	5 175 000

	23.
	Ателье по пошиву одежды
	2
	14 500 200

	24.
	Игровые заведения
	12
	129 545 718

	25.
	Услуги связи
	20
	325 000 000

	26.
	Ремонт жилья, строительные работы, изготовление конструкций
	7
	420 000 000

	27.
	Автомобильные заправочные станции
	8
	480 000 000

	28.
	Услуги продажи пассажирских билетов 
	5
	410 625 000

	           ВСЕГО ПО ГОРОДУ


	212


	2 703 431 308



Всего предприятий бытового и иного обслуживания населения 212, в них заняты 1 484 человека, средняя  заработная плата за 2009 год составила  21840 руб. Годовой фонд  оплаты труда составляет 388 926 720 рублей. 


Оборот предприятий, оказывающих населению бытовые и иные услуги социального или материального характера, составил 2 703 431 308 рублей.


На душу населения  в 2009 году было оказано бытовых и иных услуг на 56 321 рублей, в день оказано услуг на 154 рублей 30 копеек. (33 471 рублей в год, и в день на  91 рублей 70 копеек в 2008 году).

2. ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ ПРЕДПРИЯТИЙ ПИЩЕВОЙ И ПЕРЕРАБАТЫВАЮЩЕЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ ГОРОДА

В 2009 году работали следующие  предприятия отрасли, выпускающие продукты питания, кулинарную продукцию:


- ОАО «Хлебозавод»;

- ИП Саргсян С.Е.;

- ИП Воронова С.С.;
 
- МУП «Комбинат общественного питания»;

- ОАО «Негуснефть»;

- УМП «Горводоканал»;

- Крестьянское фермерское хозяйство Керр И.Д.;

- Крестьянское фермерское хозяйство Куржос Н.А.;

- Крестьянское фермерское хозяйство Хыдыров М.А.;

- Крестьянское фермерское хозяйство Ерохов В.Н.;

- ИП Ергогло Л.П.


Оборот предприятий пищевой, перерабатывающей промышленности составил 215 909 395 рублей. Оборот вырос на 17%. Выпущено продукции на душу населения на  4 498  рублей за год,  в день на 12 рублей 32 копеек.  


Динамика отрасли положительная.

3. РАЗВИТИЕ ТОРГОВЛИ В ГОРОДЕ В 2009 ГОДУ

Стабилизация реальной заработной платы и пенсий способствовали потребительскому спросу. В итоге оборот розничной торговли за 2009 год снизился на 1 178 870 635 рублей. Анализ макро и микроструктуры  товарооборота позволяет сделать вывод о снижении благосостояния населения города. Это характеризуется снижением доли непродовольственных товаров (с 54% до 51%) над долей продовольственных товаров в макроструктуре товарооборота предприятий торговли. Населением в 2009 году приобреталось больше строительных и отделочных материалов, мебели, сложной бытовой техники, изделий из меха, ювелирных изделий, автомобилей. 


Среднемесячная начисленная номинальная заработная плата в городе в 2009 году составила 35331 рублей. На душу населения города в 2009 году приходилось 184331 рублей товарооборота. Из этих данных можно сделать вывод об относительно менее интенсивном развитии розничной торговли в городе. Так в среднем по России отношение годового розничного товарооборота к годовой начисленной номинальной заработной плате составил 48,0 %. В городе Радужный величина этого показателя в 2009 году установилась на уровне 43 %. Следовательно, можно констатировать, что потенциал города в сфере розничной торговли по сравнению с Россией в среднем реализуется на 57 %. Предполагается, что динамика развития товарооборота предприятий торговли города в 2010 году останется стабильной. 


Интенсивность торговли в значительной степени зависит от численности населения города. По интенсивности розничной торговли наш город занимает 8 место в автономном округе.  Причина этого, по видимому в том, что жители города продолжают активно закупать товары в городе Нижневартовске и в других города России. Особенно это характерно для дорогостоящих товаров (автомобили, строительные и отделочные материалы, изделия из меха, теплые вещи), продовольственные товары тоже закупаются в других городах. 


Интенсивность торговли в значительной мере зависит от ценообразования. Проведенные исследования в Ханты-Мансийском автономном округе – Югре позволяют сделать вывод об отсутствии в предпринимательской среде склонности к уменьшению закладываемых размеров прибыли. Наценки на реализуемые товары назначаются в размере 100,0 и даже 200,0 % (особенно по непродовольственным товарам). Исключением являются товары, произведенные на территории округа. Так, размер наценок при розничных продажах по продовольственным товарам в среднем составляет 25-35%, по некоторым видам продукции размер наценки достигает 60 – 70%. Изменения перечисленных показателей позволят розничной торговли города стать более интенсивной.   


Изменение деловой среды и поведения потребителей, использование инновативных технологий (сетевые и Интернет-технологии для управления товарными и финансовыми потоками, системы автоматизации процессов коммерческой логистики) в настоящее время определяют тенденции развития отрасли, в результате чего ее функции и приоритеты в течение 2009 года изменились. От прямого посредничества в операциях купли-продажи торговля переходит к глубокому исследованию покупательского спроса, кооперации с поставщиками и поиску новых, инновативных форм организации бизнеса.


Обозначили свое присутствие на потребительском рынке города торговые сети различной специализации, торговые предприятия новых перспективных форматов, применяющие цивилизованные формы обслуживания. Необходимо заметить, что территория нашего города по прежнему остается «нетронутым» заповедником для крупного ритейла России. Поэтому в нашем городе развивается региональный ритейл «Подсолнух», продолжают работать операторы непродовольственного  ритейла «Села», «Оджи», «Финфлеер», «Саваш».  


Идет процесс преобразования материально-технической базы торговли в современную индустрию сервиса, определяется поиск новых системных подходов. Один из них – наличие торговых центров.  Недостатка в количестве торговых центров в городе нет. Есть недостатки их функционирования, как самой материальной базы, так и предлагаемого сервисного обслуживания. Так же существенным недостатком торговых центров являются отсутствие профессионализма торговых работников, низкое качество товаров. Особенно непродовольственных. Субъектам торговли в совершенствовании работы торговых центров подсказывает главный «советчик» спрос населения и покупательная способность населения города. 


Приоритетные направления деятельности администрации города на потребительском рынке города:


- поддержка развития предприятий малого и среднего бизнеса на территории города; 


- развитие социальных направлений в торговом и бытовом обслуживании населения;


- развитие и совершенствование питания детей и подростков в городе;


- защита прав потребителей и поддержка предпринимательских структур;


- развитие сетевых структур на потребительском рынке;


- формирование и развитие современной сети мелкооптовой торговли;


- упорядочение работы рынков и мелкорозничной торговой сети;


- повышение качества торгового обслуживания;


- дальнейшее совершенствование нормативно-правовой базы деятельности предприятий города;


- обязательная сертификация услуг реализации пищевых товаров, услуг общественного питания;


- совместная работа с контролирующими отрасль федеральными и муниципальными органами власти города;


- совместно с правоохранительными органами реализация мероприятий по недопущению на потребительский рынок недоброкачественной алкогольной продукции, усиление лицензионного контроля (по заданиям Лицензионной палаты Ханты-Мансийского автономного округа – Югры)  деятельности лицензиатов;


совместно с правоохранительными органами реализация мероприятий по противодействию терроризму на объектах потребительского рынка.


Нельзя не считаться с объективной реальностью – потребительский рынок города в значительной степени дифференцирован по социальным группам населения, около 50 % жителей города имеют низкие доходы, следовательно, нуждаются в обеспечении продуктами по доступным ценам. В результате концепция развития как торговли, так и всего потребительского рынка города, должна быть социально направлена и определять общие контуры политики муниципальной власти в сфере торговли, общественного питания, предоставления услуг населению. 
______________________________________
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